Liebe Leserinnen und Leser,
was fur ein super Start in den SommeriDer Mai war wirklich ein Wonnemonat. Die Temperaturen

luden zum Verweilen in der Sonne ein und die Wiarme tat Kérper und Seele gut.

In diesem Magazin stellen wir Ihnen viele Neuheiten an exklusiven Diften und kosmetischer Pflege vor.
Ebenso geben wir zu den einzelnen Produkten viele Hintergrundinformationen. Wollen Sie mehr

dariiber wissen? Sprechen Sie uns an.

Vor ein paar Wochen wurde ich vom Mannheimer Morgen um meine Meinung zum Thema ,,Generati-
on 50+" - Pflege fir das Spiegelbild der Seele" gebeten.

Dabei habe ich sicher viele Frauen angesprochen, die mit dem Alter ,,50+" verschieden umgehen. Eine
Kundin hat mir eine sehr schone Resonanz auf diesen Artikel zu kommen lassen, die Sie in diesem
Magazin finden. ,,.50+" es ist alles erlaubt und es wird alles akzeptiert. Ob nochmals durchstarten -
oder - einfach nur geniefBen wollen .Ich wiinsche lhnen viel Spal3 beim lesen dieses aul3ergewdhnlich
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In unserer Zeitreise ,,Parfum im Wandel der Zeit" stellen wir nun die 40er Jahre vor:

offenen Briefes.

,, Trimmerfrauen, Nylons, Schwarzmarkt, Jazz"
Nach Kopftuch- und Trimmerfrauen-Aufzug wurde begeistert der New Look aufgenommen, der stoffreiche

schwingende, halblange Kleider brachte. Eine damenhafte Silhouette mit natirlicher Taille. Kurzgelockte, kleine Kopfe
hatten sich durchgesetzt. Der Aufschwung brachte frischen Wind in den Duftmarkt und immer raffiniertere Chypre-
noten wie MaGriffe von Carven und Miss Dior von Christian Dior. Die Sensation: Femme von Rochas, ein ungemein

weiblicher; moosig-fruchtiger Chypredutft.

Viele Difte aus dieser Zeit sind Klassiker und heute noch erhiltlich!

Ich winsche lhnen einen wunderschénen Sommer mit viel Warme sowohl fur Kérper als auch fur die Seele. Herzlichst

lhre Elke Popp

Parfum meets Pop Art

Eine Kooperation von Bond No.9
& The Andy Warhol Foundation, New York

Dezember 2007 eroffnete Laurice
Rahmé, die Schopferin und CEO von
Bond No. 9, eine neue Dimension in
der Kunst der Parfimherstellung und
des Flakondesigns. Mit der Kreation
des Andy Warhol’s Silver Factory
Parfum markierte sie den Auftakt zu
einer BOND NO 9 Serie von
Warhol-Sammlerstiicken. Den Flakon
ziert eines der bekanntesten Motive
des Kinstlers — eine farbliche Neuin-
terpretation seiner legenddren

%"" -

MY FAVORIBE SMELL IS
PHE FIRSISSMEL L OF
SPRING IN NEW YORK."

PERFUIME
CONCENTRATE

Warhols Union Square
Der zweite Duft der BOND NO 9 Warhol Kollektion wurde nach

den beiden Studios des Kinstlers am Union Square benannt, wo er
und seine Crew von 1868 bis 1984 arbeiteten. Hier — mitten in
downtown — begann er mit seinen legendéren Portraits der Reichen
und Berlhmten , entwarf die berlhmten Mao-Paintigs und das
Portfolio der Blumenprints. Als Verbindung zwischen Broadway und
Park Avenue South (genau zwischen [4th und |7th Street) galt
dieser grof3zlgige Park seit jeher als Treffpunkt fur Grof3veranstal-

Campbell's Suppendose. Suppe?
Parfim? Beides riecht lecker. Aber ein
Andy Warhol Parfim? Wie soll das
riechen? Well —Warhol erwdhnte
einmal, dass eine Firma daran interes-
siert sei, seine Aura zu kaufen! Hier ist
sie — als Fluid, in flissiger Form.

tungen. In all diesen Jahren prallten am Union Square immer wieder Elend und Glamour aufeinander,
gleichzeitig war es ein Kommen und Gehen, denn in diesen Jahren gingen in der Warhol Factory die
lkonen dieser Zeit - Mick Jagger, Bianca Jagger, Brigitte Bardot, Ira von Fiirstenberg, Yves Saint Laurent,

Truman Capote (um nur einige zu nennen) in seinen Studio ein und aus.

Frauen ab 50 — die Lust am Leben!
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